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Proposta pedagégica orientadora da produgao

O ato de leitura sustentado por um propdsito concreto foi a concepgao que
orientou este projeto. Acredita-se que quando o professor oferece funcdes
objetivas para os periodos destinados a leitura, os alunos podem desenvolver
uma agao com um significado mais concreto para essas situagdes.

Periodo de desenvolvimento da atividade

Este projeto foi desenvolvido no periodo de maio a julho de 2014.

Objetivos

Este projeto teve como objetivo estimular a leitura no ambiente escolar,
fazendo dos proprios alunos promotores da leitura. Cada aluno deveria produzir
um cartaz publicitario para o livro lido em sala de aula a fim de provocar
interesse em outros membros da comunidade escolar.

Habilidades desenvolvidas com a atividade proposta
Com esta atividade, os alunos puderam desenvolver as seguintes habilidades:
¢ habito de leitura para narrativas de maior extensao;

e dominio das nogdes basicas de um editor de apresentacao (selegéo de
tamanho e tipo de fonte, configuracédo da pagina para impressao, uso de
imagens da internet etc.);

e dominio basico da producdo de cartazes publicitarios, utilizando
estratégias tipicas da linguagem argumentativa da publicidade.

Conteudo

Neste projeto, os alunos tiveram contato com os seguintes conteudos:
e narrativas classicas e modernas;
e estratégias da linguagem publicitaria;

e elementos basicos de composi¢ao do cartaz publicitario;



e nocgdes basicas de utilizagdo de um editor de apresentagdo (para
elaboracao do cartaz).

Desenvolvimento da atividade

Este projeto teve inicio quando se estabeleceu um periodo semanal dedicado a
leitura, a fim de estimular o habito de leitura entre os alunos. Num primeiro
momento, o professor fez um levantamentos de titulos na biblioteca da escola e
selecionou obras de autores classicos (adaptacdes) e contemporaneos (Caio
Ritter, Pedro Bandeira etc.). Foram apresentados os titulos selecionados aos
alunos e eles tiveram liberdade para escolher, cada um, o titulo que mais Ihe
chamasse a atencgao. Para controle do ritmo de leitura de cada aluno, nas
primeiras semanas, o professor pedia que ao final do periodo de leitura, os
alunos entregassem um “folhinha de papel” contendo

e 0 titulo da obra;

e 0 autor,;

e um resumo do que acontecera até o momento de parada da leitura; e
e O numero de paginas lidas.

Esse procedimento foi necessario apenas nas primeiras semanas, ja que
depois disso os alunos ja estavam sinceramente empenhados na leitura.
Aproveitando esse maior engajamento dos alunos, foi informado que ao final da
leitura os alunos produziriam individualmente um cartaz para “fazer propaganda
do livro lido”. Comecgava-se assim o projeto “#QuemLéSabe”, cujo titulo fazia
referéncia a uma linguagem bastante conhecida e utilizada pelos alunos nas
redes sociais (uso da hashtag).

Para que os alunos pudessem ter uma referéncia do que se esperava deles
para a produgdo dos cartazes, o professor elaborou alguns modelos de cartaz
e colou-os pelos corredores da escola. Isso provocou bastante entusiasmo nos
alunos, que puderam perceber o efeito positivo que um cartaz publicitario pode
provocar em seu publico-alvo, fomentando curiosidade e interesse.

Quando se percebeu que todos os alunos ja haviam concluido a leitura de seus
livros, comecgou-se o planejamento dos cartazes. Em primeiro lugar, os alunos
anotaram em seus cadernos um breve guia sobre as principais estratégias
publicitarias para “conquistar o consumidor”:

10 ESTRATEGIAS PARA CONQUISTAR O CONSUMIDOR

1. Conheca e jogue com o significado das palavras. Tenha sempre um dicionario
ao seu lado.




2. Pense como o seu publico-alvo. Ponha-se no lugar de quem lera suas palavras: o
que faria vocé parar e prestar atencdo em uma mensagem?

3. Crie associagao de palavras e imagens. Escolha uma imagem que complemente
o sentido de suas palavras e surpreenda o publico-alvo

4. Convenca seu publico-alvo. Use argumentos que provem ao publico que o
produto que vocé esta anunciando é especial e merece ser consumido.

5. Dialogue com o publico. Use frases que se dirijam diretamente a quem estiver
lendo suas palavras: questione, convide, sugira, ordene, pergunte!

6. Use frases curtas. Tente resumir suas ideias em poucas palavras; use frases que
possam ser memorizadas pelo publico.

7. Faga o publivo-alvo sonhar. Envolva seu publico em uma fantasia: sugira uma
histéria, uma imagem que possa ser associada ao objeto que esta sendo anunciado.

8. Construa uma imagem positiva. Liste caracteristicas positivas que fagam seu
produto se destacar.

9. Pense com os olhos. Planeje o visual do seu anuncio: o tipo de letra, o tamanho
da letra, a posicdo da imagem no cartaz, as cores de fundo e das letras.

10. Deixe o publico curioso. Apresente seu produto através de um mistério, um
enigma.

Em segundo lugar, cada aluno elaborou frases que poderiam ser utilizadas a
partir das dicas expostas acima, produziu, em seguida, um esbog¢o do cartaz.

Como ultima etapa de elaboragao dos cartazes, os alunos foram ao laboratério
de informatica da escola para compor seus cartazes no editor de apresentacéo.
Os alunos foram orientados a pensar com cuidado sobre o “layout” do cartaz,
selecionando a fonte e da imagem mais adequada ao conteudo, a disposi¢cao
do titulo e da frase, etc.

Ao final dessa etapa, os cartazes foram impressos em formato A4 e colados
nos corredores da escola.

Recursos de apoio

Quadro-negro, computadores e livros.

Estratégias de acompanhamento
e acompanhamento de ritmo de leitura: diario de leitura semanal;

o referéncia para produgao de cartazes: modelos de cartazes;




e apresentacdo de estratégias para produgdo de conteudo: “dicas para
conquistar o consumidor”;

e orientagdes sobre utilizagao do editor de apresentagao.

Consideragoes sobre a proposta

A partir das producdes apresentadas pelos alunos, € possivel afirmar que a
leitura pode servir de “insumo” para produgdes textuais em lingua portuguesa,
assim como para o reconhecimento e o aprendizado de fun¢des da linguagem
— como € o caso da fungdo argumentativa e persuasiva da linguagem
publicitaria, tendo como suporte o cartaz publicitario, midia cada vez mais
difundida nos grandes centros urbanos (outdoors, paginas de revistas etc.). A
leitura apresentada com uma fungao clara e concreta produz nos alunos a
percepcao de que o trabalho com o texto escrito ndo € vazio de significado e
funcado. Este projeto deu aos alunos a possibilidade de se tornarem agentes da
promog¢ao da leitura e ndo apenas consumidores passivos de livros,
instrumentalizando-os com recursos criticos e criativos para torna-los membros
mais participativos da comunidade escolar, intervindo no espacgo fisico da
escola (colagem dos cartazes). Ademais, os cartazes produzidos pelos alunos
serviram como divulgagao do acervo da biblioteca.



